Odjel za turizam i
komunikacijske znanosti (
Sveuciliste u Zadru

Ulica dr. Franje Tudmana 24i
Tel. 345-010

adjel za turizeam |
kKomunikoacliske znanosti

Zadar, 24.4.2015.
OBJAVA ZA MEDIJE

Predmet: Studentski projekt , Kontra krize”

Okrugli stol: Tourism — Full of opportunities

Postovani,

Dana 23.04.2015. godine u 17:30 u Svecanoj dvorani SveuciliSta u Zadru odrzao se studentski
projekt Kontra krize u organizaciji studenata 1. godine diplomskog studija Poduzetni§tvo u
kulturi i turizmu, Odjela za turizam i komunikacijske znanosti Sveucilista u Zadru. U sklopu
ovog projekta studenti su ugostili uspjesne poslovne ljude koji su svojim radom pokazali kako
kriza nije samo nepremostiva prepreka, vec isto tako 1 prilika koju treba znati iskoristiti. Tema
prvog okruglog stola, koji su moderirale studentice Martina Babi¢ i Nina Glavi¢, bila je usko
vezana za turisticki sektor, a na njemu su sudjelovali direktor Turisticke zajednice grada
Benkovca Vanja Cvrljak, direktorica Turisticke zajednice grada Malog Losinja Purdica
Simici¢, direktorica Turisticke zajednice Zadarske Zupanije Mihaela Kadija i poduzetnik,
vlasnik tvrtke Stella Mediterranea d.o.o0. Andrija Poli¢. Pozdravnu rije¢ okupljenima uputila je
voditeljica projekta Josipa Mari¢-Banje koja je istaknula kako su studenti ovim projektom
odlucili pokazati svojim sugradanima i1 kolegama vedriju gospodarsku stranu Hrvatske kako

bi th motivirali i pobudili u njima poduzetnicki duh.

Direktorica Turisticke zajednice grada Malog Logsinja Purdica Simi¢i¢ prezentirala je
turisticki koncept Miomirisi i okusi Losinja Kkoji je osvojio tre¢e mjesto za izvrsnost i
inovacije u turizmu na sajmu FITUR u Madridu, a upravo on predstavlja krunu branda
vitalnosti i zdravlja koji je, smatra Simi¢i¢, ono po &emu se Losinj izdvaja od ostalih
destinacija. Okupljenima je, takoder, naglasila je da joj je iznimno zadovoljstvo raditi s

mladima jer poput ,,spuzvica® upijaju znanje te donose pravo osvjezenje u timu u kojem rade.



Zakljucila je da se mentori ne bi trebali bojati mladih, $to je Cesto slucaj, ve¢ ih poticati da

rastu u svojim profesijama.

Gosp. Andrija Poli¢ predstavio je svoju tvrtku Stella Mediterranea d.o.o. iz Splita koja danas
zaposljava 34 osobe i ispunjava svoju temeljnu viziju: starim proizvodima dati novo ruho.
Vrhunsko maslinovo ulje, deserti od smokve, badema i agruma, zdravi snack s medom,
dzemovi i namazi, sastavni su dio ponude ove tvrtke. Svi se proizvodi i danas pripremaju
manufakturno, na starinski nacin, a sve to turisti mogu i vidjeti u sklopu etno sela koje se
nalazi u autentiénom prostoru padina Mosora. Tvrtka je dobitnik mnogih nagrada, kako za
kvalitetu proizvoda tako i za uspjesno poslovanje, a u dva navrata ulaganja su financirana
sredstvima iz predpristupnih fondova EU. 1z svog osobnog iskustva, gosp. Poli¢ navodi kako
trebamo pruziti priliku da trziSte samo odabere ono §to mu se svida i da ne smijemo propustiti
dati priliku novim proizvodima jer su mozda upravo oni ono §to kupci Zele. Takoder navodi
kako u hrvatskom gospodarstvu treba razlikovati poduzetnistvo iz prilike i poduzetnistvo iz
potrebe te da u poduzetnistvo treba uci §to je moguce vise neoptereéen, ali svjestan da se bez
rada i iskustva malo toga moze postiéi. Iz tog razloga, gosp. Poli¢ je savjetovao prisutnim
mladima da budu oprezni pri samozaposljavanju jer ulazak u poduzetnistvo Cesto nije lak,
iako ono pruza mnostvo prilika za uspjeh koje samo ¢ekaju da budu iskoriStene, pa ¢ak i u
Hrvatskoj. Vanja Cvrljak, direktor Turisti¢ke zajednice grada Benkovca na pocetku svog
obra¢anja pozdravio je inicijativu studenata jer su, kako navodi, ovakve pozitivne
manifestacije uistinu postale rijetkost. Benkovac je u posljednje vrijeme dozivio turisti¢ki
procvat — ,,Benkovacko kulturno ljeto” i ove sezone privlaci domace stanovnike i turiste na
Setnicu i glavni gradski trg. Cvrljak smatra kljuénim neumoran rad na promociji brenda
Bukovice i Ravnih kotara kroz razne manifestacije koje na taj na¢in privlac¢e pozornost medija
i, slijedom toga, samih turista. Takoder, iznimno cijeni potporu TuristiCke zajednice Zadarske
zupanije jer navodi da je simbioza mladih, kreativnih ljudi, spremnih na promjene klju¢na za
uspjeh. Direktorica Turisticke zajednice Zadarske zupanije Mihaela Kadija istice kako, da bi
razvili brend destinacije Zadarske zupanije i privukli viSe gostiju moramo razvijati ono $§to je
prepoznatljivo za ovo podrudje i izvuci ono u ¢emu smo najbolji te to prikazati svijetu. Jedan
od ciljeva, navodi Kadija, usmjeren je privla¢enju §to vise partnera na terenu u vidu lokalnih
turistickih zajednica 1 turistickih agencija jer zajedno mogu puno bolje iskoristiti dane prilike i
ponuditi turistima jedinstveni dozivljaj Zadarske Zupanije, a na kraju krajeva, i mnogo nauciti
jedni od drugih. Osim samog turistickog proizvoda, ono §to je iznimno bitno je i promocija
koja mora biti ciljana i suvremena kako bi sami proizvod doSao do segmenta potroSaca kojem

on najvise odgovara.



Ugodna rasprava u kojoj je interaktivno sudjelovala i publika sa svojim pitanjima i
komentarima trajala je do 19 sati te se nastavila na prigodnom domjenku. Sljedece predavanje

u sklopu studentskog projekta Kontra krize zakazano je za 7. svibnja na istoj lokaciji.

Prvo dogadanje ovog studentskog projekta podrzali su brojni sponzori: Solaris Beach Resort,
Terra Travel Agency, TZ Grada Zadra, suvenirnica Mitra, restoran PaSta-svasta, restoran
Skoblar, restoran Bruschetta, restoran Amore, restoran Groppo, caffe bar Barka, cvjeéarnica
Liatris.

Molimo Vas da medijski popratite na$ studentski projekt te nam na taj na¢in pomognete u
animiranju cjelokupne javnosti.

Unaprijed hvala,
Studenti Poduzetnistva u kulturi i turizmu
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Kontakt: Anabela MemiSevi¢ — 099/813 5152
Facebook: https://www.facebook.com/kontrakrize?fref=ts
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